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Varianta 2
e Toate subiectele sunt obligatorii. Se acorda 10 puncte din oficiu.
e Timpul efectiv de lucru este de 4 ore.
SUBIECTUL | (30 de puncte)

1. Adoptarea conceptului de marketing de catre o intreprindere presupune utilizarea unui sistem
de conducere prin intermediul caruia se urmareste sincronizarea permanenta cu mediul unde Tsi
desfasoara activitatea.
a. Descrieti formele mediului extern dupa modul cum se modifica componentele sale.
b. Precizati cine este creatorul conceptului de marketing — mix.
c. Prezentati sase variante ale strategiei de piata in functie de vectorul de crestere.
10puncte
2. Un rol important in cadrul sistemelor de distributie a marfurilor revine comertului cu
amanuntul, care, alaturi de comertul cu ridicata, reprezintd o veriga intermediara in fluxul
relatiilor producator-consumator.
a. Precizati care sunt categoriile de operatiuni comerciale desfasurate in cadrul desfacerilor
cu amanuntul.
b. Prezentati care sunt cele trei functii mai importante ale comertului cu amanuntul, fie in
calitate de veriga intermediara independenta, fie impreuna cu comertul cu ridicata.
10puncte
3. Din punct de vedere comercial prin carne se intelege atat carcasa animalelor de macelarie,
a pasarilor de curte, a vanatului, cat si produsele obtinute din acestea.
a. ldentificati sortimentul preparatelor tip prospaturi.
b. Precizati caracteristicile de calitate ale carnii proaspete urmarind: aspectul exterior si in
sectiune, culoarea, consistenta, mirosul si gustul acesteia.
10 puncte

SUBIECTUL al ll-lea (30 puncte)

Realizati un eseu cu titlul ,Caracteristicile de calitate ale cremelor cosmetice” in care sa se
evidentieze:

a) sortimentul cremelor cosmetice in functie de destinatie; 4 puncte
b) descrierea principalelor caracteristici ale cremelor cosmetice; 6 puncte
c) promovarea vanzarilor ca mijloc de stimulare si crestere a vanzarilor de produse cosmetice;
10 puncte

d) formele structurale ale cadrului de dialogare cu consumatorii; 6 puncte
e) categoriile de actiuni menite sa concretizeze interventia puterii publice in procesul de

protectie a consumatorilor. 4 puncte

SUBIECTUL al lll-lea (30 puncte)

Realizati o comparatie intre metodele didactice expozitive (explicatia, expunerea,
descrierea) si metodele de invatare prin cooperare (brainstorming-ul, tema/ proiectul in grup,
mozaicul). In realizarea comparatiei veti prezenta: definitia celor doua categorii de metode,
clasificarea si descrierea lor, avantajele si dezavantajele acestora, cu exemple adecvate disciplinei
de concurs.
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